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�AIG Áúëãàðèÿ Çàñòðàõîâàòåëíî è ïðåçàñòðàõî-
âàòåëíî äðóæåñòâî� ÅÀÄ å äúùåðíà êîìïàíèÿ íà
åäèí îò ñâåòîâíèòå ëèäåðè â çàñòðàõîâàíåòî è
ôèíàíñîâèòå óñëóãè - American International Group
Inc. - è ïúðâàòà çàñòðàõîâàòåëíà êîìïàíèÿ â
Áúëãàðèÿ ñúñ 100% ó÷àñòèå íà ÷óæäåñòðàíåí
çàñòðàõîâàòåë.

Ïðåç äåêåìâðè 1996 ã. AIG ïðèäîáèâà àêöèè îò
áúëãàðñêîòî �Îáùî çàñòðàõîâàòåëíî äðóæåñòâî� ÀÄ.
Ïî-êúñíî èìåòî íà êîìïàíèÿòà å ïðîìåíåíî íà �AIG
Áúëãàðèÿ ÇÏÄ� ÅÀÄ è êàïèòàëúò íà äðóæåñòâîòî ñå
óâåëè÷àâà íà 4 ìèëèîíà ëåâà, êàòî ñîáñòâåíèòå
ñðåäñòâà â êðàÿ íà 2005 ã. âúçëèçàò íà  6.7 ìèëèîíà
ëåâà, à ïå÷àëáàòà ñëåä îáëàãàíå ñ äàíúöè å 1.4
ìèëèîíà ëåâà.

Ïðåç ïîñëåäíèòå íÿêîëêî ãîäèíè äðóæåñòâîòî ñå
íàëîæè êàòî åäèí îò ëèäåðèòå â çàñòðàõîâàíåòî íà
ãîëåìèòå ðèñêîâå â Áúëãàðèÿ, ïðåäëàãàéêè êàêòî
èìóùåñòâåíè è îòãîâîðíîñòíè çàñòðàõîâêè, òàêà è
ïî-íåòðàäèöèîííè è ñïåöèôè÷íè ïîêðèòèÿ çà ðàçëè÷-
íè âèäîâå áèçíåñ. Êëèåíòè íà êîìïàíèÿòà ñà åäíè
îò íàé-ãîëåìèòå ÷óæäåñòðàííè è áúëãàðñêè èíâåñòè-
òîðè. �AIG Áúëãàðèÿ� å åäèíñòâåíàòà çàñòðàõîâàòåëíà
êîìïàíèÿ íà áúëãàðñêèÿ ïàçàð ñúñ ñîáñòâåí êàïàöè-
òåò çà çàñòðàõîâàòåëíè ïîêðèòèÿ, êàòî �Ñàáîòàæ è

Ôèðìåíàòà êóëòóðà íà �AIG Áúëãàðèÿ� ôîðìèðà íå ñàìî ïðîôåñè-
îíàëíî àíãàæèðàíè, íî  è  îáùåñòâåíî îòãîâîðíè õîðà. Ïî òðàäèöèÿ
ïîëó÷åíèòå êîëåäíè ïîäàðúöè ñå ðàçèãðàâàò íà òúðã èçìåæäó âñè÷êè
ñëóæèòåëè, à ñúáðàíèòå ñðåäñòâà ñå óäâîÿâàò îò êîìïàíèÿòà è ñå
èçïîëçâàò çà áëàãîòâîðèòåëíîñò. Ïî òîçè íà÷èí ïðåç 2003 ã. áÿõà
çàêóïåíè äþøåöè è äðåõè çà äåöàòà ñèðàöè îò äîìà â ñ. Ðàáèøà,  ïðåç
2004 ã. áå ïîäïîìîãíàòà îïåðàöèÿòà â ÷óæáèíà íà áîëíî äåòå, à ïðåç
2005 ã. áÿõà çàêóïåíè ëåãëà è äðåõè çà äîì çà ñèðàöè â ñ. Ðàçëèâ.

Îò äðóãà ñòðàíà, áþäæåòèðàíèòå ñðåäñòâà çà êîëåäíè ïîäàðúöè îò
�AIG Áúëãàðèÿ� ñå èçðàçõîäâàò ïðåäèìíî çà ñòèïåíäèèòå �Çà ñòàðò â
æèâîòà�, ó÷ðåäåíè îò äðóæåñòâîòî. Ñ òÿõ ñå ïîäïîìàãàò  äåöà ñèðàöè
â òðóäíî ñîöèàëíî ïîëîæåíèå, êîèòî ñà ïðèåòè çà îáó÷åíèå âúâ âèñøå
ó÷åáíî çàâåäåíèå, èëè ïîñëåäíà ãîäèíà ó÷åíèöè, êîèòî æåëàÿò äà
ïðîäúëæàò ñâîåòî îáó÷åíèå. Ñòèïåíäèèòå ïîêðèâàò ðàçõîäèòå çà
îáùåæèòèå, ó÷åáíèöè, êàêòî è îïðåäåëåíî êîëè÷åñòâî äíåâíè ïàðè, à
çà ó÷åíèöèòå - ðàçõîäèòå ïî ïîäãîòîâêàòà èì çà êàíäèäàòñòóäåíòñêèòå
èçïèòè. Îò íà÷àëîòî íà ïðîãðàìàòà äî ñåãà äðóæåñòâîòî å îòïóñíàëî
21 åäíîãîäèøíè ñòèïåíäèè, à îêîëî 20 ñà äåöàòà, ïðåìèíàëè
ïîäãîòâèòåëíèòå êóðñîâå..

Âñÿêà ãîäèíà �AIG Áúëãàðèÿ� ó÷àñòâà â èíèöèàòèâàòà �Ìåíèäæúð çà
åäèí äåí� íà íåïðàâèòåëñòâåíàòà îðãàíèçàöèÿ Junior Achievment,
ïðîâåæäàíà ïîä ïàòðîíàæà íà ìèíèñòúðà íà ôèíàíñèòå. Ñ òàçè
èíèöèàòèâà ñå öåëè ó÷åíèöèòå îò ãèìíàçèè è ñïåöèàëèçèðàíè ó÷èëèùà
äà ïðåêàðàò åäèí äåí â ðåàëíà ðàáîòíà ñðåäà ñúñ ñëóæèòåëèòå è
ìåíèäæúðèòå íà äðóæåñòâîòî.

ÂÅÍÈÑËÀÂ ÉÎÒÎÂ, èçïúëíèòåëåí äèðåêòîð
Ðîäåí å íà 24 ñåïòåìâðè 1966 ã. â ãð. Ñîôèÿ. Çàâúðøèë

å Ãèìíàçèÿòà ñ ïðåïîäàâàíå íà ôðåíñêè è èñïàíñêè åçèê. Ïðåç
1992 ã. çàâúðøâà Òåõíè÷åñêèÿ óíèâåðñèòåò â ãð. Ñîôèÿ,
ñïåöèàëíîñò �Ìèêðîòåõíîëîãèè�, è âòîðî âèñøå êâàëèôèêàöè-
îííî ðàâíèùå êúì Ìåæäóíàðîäíà øêîëà ïî ìàðêåòèíã è
ìåíèäæìúíò êúì Áúëãàðî-ôðåíñêèÿ öåíòúð çà îáó÷åíèå íà
óïðàâëåíñêè êàäðè �Ìàðêîì�. Ïðåç 1996 ã. ïðèäîáèâà
ìàãèñòúðñêà ñòåïåí ïî èêîíîìèêà è ìåæäóíàðîäíè ôèíàíñè îò
Óíèâåðñèòåòà íà Èëèíîé, ÑÀÙ. Ïðåäè äà çàïî÷íå ðàáîòà â �AIG
Áúëãàðèÿ� å ðàáîòèë â Ìèíèñòåðñòâîòî íà òúðãîâèÿòà,
Ïðèñòàíèùíèòå âëàñòè íà ùàòèòå Íþ Éîðê è Íþ Äæúðñè, BNP-
Dresdner Bank Áúëãàðèÿ è Áúëãàðî-àìåðèêàíñêèÿ èíâåñòèöèîíåí
ôîíä. Ïðåìèíàë å óñïåøíî èçïèòà çà I íèâî íà Èíñòèòóòà çà
ñåðòèôèöèðàíè ôèíàíñîâè àíàëèçàòîðè (CFA Institute)  ïðåç 1998 ã., êàêòî è ðåäèöà äðóãè
êðàòêîñðî÷íè êâàëèôèêàöèîííè êóðñîâå. Îò êðàÿ íà 1998 ã. å èçï. äèðåêòîð íà �AIG Áúëãàðèÿ
ÇÏÄ� ÅÀÄ. Îò 1999 äî 2003ã. å ÷ëåí íà Óïðàâèòåëíèÿ ñúâåò íà Áúëãàðñêàòà ìåæäóíàðîäíà
ñòîïàíñêà àñîöèàöèÿ (BIBA), â ïåðèîäà 1993-1995 ã. å ïðåäñåäàòåë íà ÓÑ íà ÀÁÇ, à ïîíàñòîÿùåì
íåãîâ çàì.-ïðåäñåäàòåë. Âëàäåå ïèñìåíî è ãîâîðèìî èñïàíñêè, ôðåíñêè è àíãëèéñêè åçèê.

ßÍÈÖÀ ÀÍÄÐÅÅÂÀ,
ôèíàíñîâ ìåíèäæúð

è ãëàâåí ñ÷åòîâîäèòåë
Çàâúðøèëà å Óíè-

âåðñèòåòà çà íàöèî-
íàëíî è ñâåòîâíî ñòî-
ïàíñòâî ïðåç 1995 ã.,
ñïåöèàëíîñò �Ñ÷åòî-
âîäñòâî è êîíòðîë�,
ìàãèñòúðñêà ñòåïåí. Â
íà÷àëîòî íà êàðèåðàòà
ñè ðàáîòè êàòî ñ÷åòî-
âîäèòåë íà Öåíòúðà çà ìàñîâà ïðèâàòèçà-
öèÿ, à îò 1996 ã. å ãëàâåí ñ÷åòîâîäèòåë.
Ïðåç 1999 ã. çàïî÷âà ðàáîòà â �AIG
Áúëãàðèÿ�, êàòî ïðåç 2000 ã. å íàçíà÷åíà
çà ãëàâåí ñ÷åòîâîäèòåë, à îò 2001ã. çàåìà
è ïîçèöèÿòà �Ôèíàíñîâ ìåíèäæúð� íà
êîìïàíèÿòà.

ÁÈÑÒÐÀ ÂÀÑÈËÅÂÀ,
çàìåñòíèê èçïúëíèòåëåí

äèðåêòîð
Ïúðâèÿò ñëóæèòåë,

íàåò îò AIG â Áúëãàðèÿ,
ïðåìèíàâà ïðåç âñè÷êè
éåðàðõè÷íè íèâà, çàïî÷-
âàéêè êàòî ïîäïèñâà÷
èìóùåñòâåíî çàñòðàõî-
âàíå, ñëåä òîâà ïîäïèñ-
âà÷ èìóùåñòâåíî çàñò-
ðàõîâàíå è îòãîâîðíîñòè
è ìåíèäæúð êîðïîðàòèâíî çàñòðàõîâàíå. Èìà
ìàãèñòúðñêà ñòåïåí îò ÓÍÑÑ è ñåðòèôèêàò ïî
çàñòðàõîâàíå îò CII, Ëîíäîí. Ïðåäè �AIG
Áúëãàðèÿ� e ðàáîòèëà â �Àëèàíö Áúëãàðèÿ
Õîëäèíã� è Èíäóñòðèàëåí õîëäèíã Áúëãàðèÿ.
Âëàäåå ïèñìåíî è ãîâîðèìî àíãëèéñêè è
ðóñêè  åçèê.

ÏÐÅÄÑÒÀÂßÍÅ

Â

òåðîðèçúì�, �Åêñïîðòíî çàñòðàõîâàíå�, �Èçòåãëÿíå
íà çàðàçåíè ïðîäóêòè îò òúðãîâñêàòà ìðåæà�,
�Íåëîÿëíîñò íà ñëóæèòåëèòå� è äð. ×ðåç ìðåæàòà îò
îôèñè íà êîðïîðàöèÿòà �AIG Áúëãàðèÿ� çàïèñâà
ðèñêîâå ñúùî è â ÷óæáèíà êàêòî íà áúëãàðñêè, òàêà
è íà ÷óæäåñòðàííè êëèåíòè.

èñîêèÿò ïàçàðåí äÿë íå å öåë çà �AIG Áúëãàðèÿ
ÇÏÄ� ÅÀÄ. Ñòðåìåæúò íà êîìïàíèÿòà å äà ñå
óòâúðäè êàòî íàé-ðåíòàáèëíàòà è ïðîôåñèîíàë-

íàòà çàñòðàõîâàòåëíà êîìïàíèÿ â Áúëãàðèÿ, ïðèçíàò
ëèäåð â çàñòðàõîâàíåòî íà ãîëåìè êîðïîðàòèâíè
ðèñêîâå. Ìèñèÿòà íà äðóæåñòâîòî, ñïîäåëåíà îò
ïðîôåñèîíàëèñòèòå, ðàáîòåùè â íåãî, å ÷ðåç
ïðèëàãàíåòî íà óòâúðäåíèòå ïðàêòèêè íà êîìïàíèÿòà-
ìàéêà äà ñïîìîãíå çà ïðèáëèæàâàíåòî íà áúëãàðñêèÿ
çàñòðàõîâàòåëåí ïàçàð äî åâðîïåéñêèòå ñòàíäàðòè â
îáëàñòòà ñòàáèëíîñò, íàäåæäíîñò, ðàçíîîáðàçèå è
êà÷åñòâî íà óñëóãèòå.

ñâåí â ÀÁÇ �AIG Áúëãàðèÿ� e ÷ëåí íà
Êîíôåäåðàöèÿòà íà ðàáîòîäàòåëèòå è
èíäóñòðèàëöèòå â Áúëãàðèÿ (ÊÐÈÁ), Àìå-

ðèêàíñêàòà òúðãîâñêà êàìàðà â Áúëãàðèÿ è
Áúëãàðñêèÿ ôîðóì íà áèçíåñ ëèäåðèòå.

Î

American International Group, Inc. - ñâåòîâåí ëèäåð â îáëàñòòà íà
çàñòðàõîâàíåòî è ôèíàíñîâèòå óñëóãè, å âîäåùàòà ìåæäóíàðîäíà
çàñòðàõîâàòåëíà êîìïàíèÿ ñ îôèñè â ïîâå÷å îò 130 äúðæàâè è
þðèñäèêöèè. Êîìïàíèèòå íà AIG îáñëóæâàò êîðïîðàòèâíè, èíñòèòóöèî-
íàëíè è èíäèâèäóàëíè êëèåíòè ÷ðåç íàé-ãîëÿìàòà ìðåæà îò îáùîçàñò-
ðàõîâàòåëíè è æèâîòîçàñòðàõîâàòåëíè äðóæåñòâà. Îñâåí òîâà â ãðóïàòà
íà AIG ñà è âîäåùè êîìïàíèè, ïðåäëàãàùè ïåíñèîííè ïðîäóêòè, äðóãè
ôèíàíñîâè óñëóãè, êàêòî è äðóæåñòâà çà óïðàâëåíèå íà àêòèâè.

Àêöèèòå íà AIG ñå òúðãóâàò íà ñòîêîâàòà áîðñà íà Íþ Éîðê (NYSE),
êàêòî è íà áîðñèòå â Ëîíäîí, Ïàðèæ, Øâåéöàðèÿ è Òîêèî.

Ïîíàñòîÿùåì AIG Inc. å íàé-ãîëÿìàòà ïî ïàçàðíà êàïèòàëèçàöèÿ
ôèíàíñîâà êîðïîðàöèÿ, ÷èÿòî îñíîâíà äåéíîñò å çàñòðàõîâàíå, è èìà
ðåéòèíã çà ôèíàíñîâà ñòàáèëíîñò ÀÀ+ ñúãëàñíî S&P. Îñíîâàíà å â
íà÷àëîòî íà ìèíàëèÿ âåê, êàòî äåéíîñòòà é çàïî÷âà â Êèòàé è ñúñåäíèòå
ñòðàíè îò  Þãîèçòî÷íà Àçèÿ. Ñëåä Âòîðàòà ñâåòîâíà âîéíà ñåäàëèùåòî
íà êîðïîðàöèÿòà ñå óñòàíîâÿâà â Íþ Éîðê, ÑÀÙ.

Äåéíîñòòà íà AIG Inc. â Áúëãàðèÿ èìà ðàçëè÷íè íàñîêè. Ïðåç àâãóñò
1999 ã. ñâîÿòà äåéíîñò â ñòðàíàòà çàïî÷íà è æèâîòîçàñòðàõîâàòåëíîòî
äðóæåñòâî �AIG Life - Áúëãàðèÿ�. ALICO (American Life Insurance
Company), êîÿòî ñúùî å äúùåðíà êîìïàíèÿ íà AIG Inc., âçå ó÷àñòèå â
ïðèâàòèçàöèÿòà íà Áúëãàðñêà ïîùåíñêà áàíêà. Ïðåç 1999-2000 ãîäèíà
AIG New Europe Fund, êîéòî îïåðèðà â ñòðàíèòå îò Öåíòðàëíà è Èçòî÷íà
Åâðîïà è ÎÍÄ, áå ñîáñòâåíèê íà 17 ïðîöåíòà îò àêöèèòå íà Îáåäèíåíà
áúëãàðñêà áàíêà. Íåïðÿêî AIG Inc. å ó÷àñòâàëà/ó÷àñòâà è âúâ
ôèíàíñèðàíåòî íà Global Finance è Interlease, Jett Finance. Íàñêîðî
áÿõà ó÷ðåäåíè è î÷àêâàò äà ïîëó÷àò ëèöåíç äâå äæîéíò âåí÷úð
çàñòðàõîâàòåëíè äðóæåñòâî ìåæäó Îáåäèíåíà áúëãàðñêà áàíêà, Åòíèêè
Èíøóðúíñ, îò åäíà ñòðàíà, è �AIG Áúëãàðèÿ� è �AIG Life Áúëãàðèÿ�, îò
äðóãà, ÷èÿòî îñíîâíà öåë ùå áúäå ïðåäëàãàíåòî íà çàñòðàõîâàòåëíè
ïðîäóêòè ÷ðåç ìðåæàòà íà áàíêàòà.

ÑÎÖÈÀËÍÀ ÎÒÃÎÂÎÐÍÎÑÒ

ÑÒÐÓÊÒÓÐÀ ÍÀ ÓÏÐÀÂËÅÍÈÅ
�AIG Áúëãàðèÿ� å ñ åäíîñòåïåííà ñòðóêòóðà íà óïðàâëåíèå,
êàòî ïðåäñåäàòåë íà Ñúâåòà íà äèðåêòîðèòå å àäâîêàò

Áîðèñëàâ Áîÿíîâ, ïî÷åòåí êîíñóë íà Ìàëòà â Ñîôèÿ,
èçïúëíèòåëåí äèðåêòîð å ã-í Âåíèñëàâ Éîòîâ,

à îñòàíàëèòå ÷ëåíîâå íà Ñúâåòà íà äèðåêòîðèòå
ñà ÷ëåíîâå íà ðåãèîíàëíîòî ðúêîâîäñòâî
íà AIG çà Öåíòðàëíà è Èçòî÷íà Åâðîïà.

áðóòåí ïðåìèåí ïðèõîä ($ 000)

íåòåí ïðåìèåí ïðèõîä ($ 000)

ÊÎÉ ÊÎÉ Å Â ÁÚËÃÀÐÑÊÎÒÎ ÇÀÑÒÐÀÕÎÂÀÍÅ
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AIG Áúëãàðèÿ
Óë. �Èñêúð� 4
1000 Ñîôèÿ, Áúëãàðèÿ
Òåë. (359 2) 930 93 30
Ôàêñ (359 2) 930 93 31
E-mail: aig.bg@aig.com


